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Afin de vous permettre de demeurer à la pointe de l’actualité du net politique, chaque semaine, le secrétariat national adjoint aux NTIC vous propose cette synthèse.

A LA UNE : Les élections italiennes et la netpolitique

Les élections italiennes n’ont pas échappé à la vague des blogs et des TIC en général, utilisés comme moyen de communication politique.

Plusieurs sites ont ainsi vu le jour, comme celui de l’union des italiens du Monde (http://www.unioneitmondo.it/), montrant un podcast de R. Prodi (http://www.unioneitmondo.it/?p=60), et celui de Rifondazione communista : http://home.rifondazione.it/ (voir en particulier la campagne "vuoi vedere che l'Italia cambia davvero").

Eclairage d’un blogueur franco-italien, Valerio Motta :

« La remarquable campagne de la "famille Spera", de DS et de l'Ulivo. Basée sur une série de spots  inspirés de l'univers d'Amélie Poulain et diffusés avant les films au cinéma et sur Internet, cette campagne met en scène une famille italienne confrontée à l'Italie de Berlusconie : vie chère, retraités en difficulté, omniprésence médiatique et servilité de la TV...Le tout avec beaucoup d'humour. (…) Quelques clins d'oeil sont difficilement compréhensibles pour les non italianistes, mais révèlent la qualité des spots : le portrait de Garibaldi (personnage historique de l'unité italienne) sur le mur est une allusion à la "devolution", la loi de décentralisation qui met en péril l'égalité entre les territoire, le départ du candidat de la famille Spera dans la parodie d'un jeu TV populaire en Italie parodie lui même le départ de Berlusconi d'une émission de TV où la journaliste remplissait son rôle avec trop de sérieux pour le Cavaliere (http://www.famigliaspera.it/). 
Passons de l'autre côté. Sur le site de Forza Italia, une grande quantité d'outils de campagne. E-marketing politique négatif parodiant les supports de campagne de DS, campagne comparative, et, dans la surenchère antifiscaliste qui a pourri la campagne, une calculatrice à taxe en fonction des réformes (http://www.menotassepertutti.it/).
Sur la web campagne, le centrosinistra (http://www.dsonline.it/) me semble l'avoir emporté. Une mine d'idées pour 2007 en tout cas. La blogosphère n'est pas en reste, ça discute et ça échange, mais n'est pas au centre de la campagne et peu intégré par les états majors. Il faut dire que la blogosphère italienne est moins développée que la blogosphère française. A signaler le blog "fratelli d'italia" qui suit la campagne au jour le jour et même avec les compte rendus des débats en quasi direct. Sur ce blog, on trouve aussi un nuage (fictif) des termes employés par les deux candidats. En terme de buzz, sur Technorati, Berlusconi domine largement Prodi. Mais le nombre d'occurrence des tags "Prodi" et "Berlusconi", en plein marathon électoral, n'est pas très supérieur à celui qui existe pour Chirac ou Sarkozy en ce moment. Au passage, la recherche sur le terme "elezioni" montre que la publicité basée sur des achats de mots clefs existe, même en période électorale. »

A noter aussi :

http://www.dsonline.tv/ (la Web TV de DS) 

http://www.iocicredo.it/ (la campagne de souscription de DS) 

http://www.ulivo.it/cgi-bin/adon.cgi?act=doc&doc=96332&sid=4  

http://sonouncoglione.splinder.com/ (le blog « nous sommes des couillons » pour répondre à la phrase polémique de Berlusconi traitant les électeurs de gauche de la sorte... En 72 heures, plus de 300 000 visiteurs uniques)

http://fratelliditalia.iobloggo.com/archive.php?eid=103
Pour en savoir plus :
http://valeriomotta.canalblog.com/archives/2006/03/31/1618900.html  
http://valeriomotta.canalblog.com/archives/2006/04/03/1639859.html 
http://valeriomotta.canalblog.com/archives/2006/04/05/1648737.html 
http://valeriomotta.canalblog.com/archives/2006/04/05/1648894.html 
Au PS : 

- Premier e-clip militant 
Téléchargeable sur le site d’adhésion du PS, ce clip, de qualité professionnelle, a été réalisé par des militants. Un appel à projet est lancé pour les suivants. A diffuser très largement…
http://www.parti-socialiste.fr/adherer/clip/clip.mpg
Ce premier clip du PS « marque une rupture de style », selon le blogueur Versac, qui le compare notamment aux vidéos de l’UMP (La France d’après). « Le film du PS se place dans une logique de contestation, là où le film de l'UMP se place dans la logique décomplexée du leader qui propose un avenir. » 

http://vanb.typepad.com/versac/2006/04/dmarrage_de_la_.html
- Le nouveau site des MJS

Un site à jour, mieux organisé, plus réactif, contenant des dossiers de fond (notamment des kits sous forme de fiches téléchargeables à l’usage des militants et sympathisants) et une partie photoblog et vidéoblog. A découvrir : http://www.mjsfrance.org/
- Jack Lang refait son site (http://www.jacklang.net/) et achète des mots clés sur Google

Principaux changements d’après Webpolitique :


« • 
un recentrage sur le blog, qui était auparavant un peu perdu au milieu des forums, analyses,...


• 
la création d'un espace communautaire via la plate-forme Affinitiz, qui doit permettre aux sympathisants de l'ancien ministre de la Culture de "débattre, proposer, développer et enrichir leurs réflexions". Des sondages alimenteront également cet espace


• 
le magazine "Ca nous regarde", construit également sous la forme d'un blog mais où les commentaires ne sont pas toujours ouverts

Au final, il s'agit donc plutôt d'une refonte et d'une clarification que d'un véritable saut en avant vers une utilisation plus intensive du support web. Reste à voir si l'espace communautaire constituera ou non le point de départ de groupes de soutien locaux, au même titre que les Désirs d'avenir locaux de S.Royal qui fleurissent un peu partout sur la Toile... ».

Après l’achat de mots-clés par l'UMP, Jack Lang fait de même, avec les mots « socialiste », « Jack Lang », « CPE »... Pas de noms des concurrents en revanche.

Contrairement à l'UMP, qui poursuit sa campagne sur Google adsense, avec l’achat de « Ségolène Royal » notamment.
http://vanb.typepad.com/versac/2006/04/sarkozy_fait_de.html
- Conférence sur les blogs politiques à l’Assemblée Nationale
Le 4 avril se tenait à l’Assemblée nationale une conférence sur les blogs politiques, organisée par l’association Les temps nouveaux , créée en 2003 par les députés PS Christian Paul et Arnaud Montebourg. 

En substance, l’intervention de Fabienne Greffet, maître de conférence en sciences politiques à l’université Nancy 2 et chercheure associée au CNRS de Grenoble, relativise la portée de la netpolitique : la plupart des 3 millions de blogs qui existeraient en France sont des journaux intimes en ligne, créés sur Skyblog. Et si des milliers de blogs français parlent de politique, peu émanent directement de personnalités ou de partis politiques. Les blogs « citoyens » seraient moins perçus comme alternatifs à l'information diffusée par les des médias, contrairement aux US, où les blogs sont nés après les attentats du 11 septembre 2001, puis en réaction à la guerre en Irak. Autre argument pour relativiser la capacité de mobilisation politique des blogs, seuls la moitié des foyers français ont une connexion Internet et 98% la télévision. En revanche, le blog constitue un facteur supplémentaire de notoriété, permettant de rendre compte de l’action du politique, et qui crée une impression d’intimité. 

Anne Cantero, avocate à la Cour de Paris, du département Droit public et NTIC du cabinet Caprioli, a de son côté évoqué le flou juridique autour de ces nouveaux moyens de communication. En particulier, les blogs doivent conserver les principes de présentation de sincérité des scrutins et d’égalité des candidats. L’article L 52-1 du Code électoral, qui interdit tout procédé de publicité commerciale dans les 3 mois précédant une élection ne s’applique pas à Internet, et donc pas aux blogs, estime Anne Cantero, d’après l’arrêt du Conseil d’Etat du 8 juillet 2002. L’arrêt du 18 octobre 2002 estime que l’hébergement gratuit d’un blog politique est légal s’il est offert de la même manière à tous les candidats-blogueurs.

http://blog.netpolitique.net/index.php/2006/04/13/298-blogs-politiques-et-hypotheques-juridiques
A l’UMP :

- Des nouvelles de l’UMP 

L’UMP sort un nouveau site dans 15 jours, et travaille activement sur un projet de Web-TV.

Le budget mensuel de l'UMP sur le net est de 50 000 euros par mois, soit 600 000 euros sur l'année. 

En guise de bilan, durant les émeutes de novembre, l'achat de mots-clés sur Google a généré en 4 jours un trafic de 200 000 visiteurs uniques sur le site de l'UMP et généré 45 000 pétitionnaires en ligne.

- L’UMP laisse filer un fichier de 3000 jeunes adhérents !

L’UMP a diffusé, le 4 avril dernier, un communiqué pour soutenir le collectif antiblocage des Universités, avec en pièce jointe un fichier Excel contenant la base de données des destinataires, à savoir plus de 3000 noms des adhérents aux jeunesses de l'UMP. Outre les noms des membres, on peut y trouver les adresses, numéros de téléphone, adresses mail, des auteurs du dit document. 
Vingt-quatre heures après cet envoi, l'UMP, s'apercevant de son énorme erreur, renvoie un mail invitant les destinataires à supprimer l’e-mail et la pièce jointe en question, et surtout « à n'en faire aucune exploitation ». 
L'UMP s'expose ainsi à des plaintes pour diffusion sans autorisation de données personnelles. Comme le rappelle http://www.zataz.com/, « la Loi Informatique et Liberté précise clairement que le détenteur d'une base de données, contenant des informations personnelles et privées, doit tout mettre en œuvre pour la protéger ».
http://www.silicon.fr/articles/14702/L-UMP-laisse-filer-un-fichier-de-3000-a
- La CNIL épingle les mails massifs de l’UMP, mais à la marge
La Commission nationale informatique et liberté a rappelé le 6 avril les règles en vigueur pour la communication politique, suite à la plainte d’une centaine d’internautes ayant reçu des courriers électroniques envoyés au nom de l’UMP, assimilant ces messages à du spam (2,3 millions de courriers électroniques avaient été envoyés en octobre 2005 pour inviter des internautes à « participer au débat » pour 2007).
La CNIL, après vérification des conditions d'organisation de cet envoi, affirme ne pas avoir identifié de « problème majeur », notamment parce que l’UMP a eu recours à une société spécialisée et qu'il n'a pas eu connaissance directement des adresses des personnes sollicitées. 

Néanmoins, la CNIL remet en cause « la mise en place par l'UMP d'une 'liste rouge' des personnes ne souhaitant plus recevoir à l'avenir des messages en provenance de l'UMP ». Cette liste peut être considérée selon la CNIL comme un « fichier d'opposants ». 

« La question qui se pose est la suivante : un opt-in [Politique de collecte des données personnelles basée sur le consentement préalable de l'internaute] obtenu pour une prospection commerciale est-il aussi valable pour un message politique? », s'interroge Alex Türk, le président de l'organisme. En réponse, il recommande pour l'instant que « les personnes soient informées que leur adresse peut être utilisée à des fins politiques » et demande que les destinataires de tels messages puissent « exercer de manière simple et efficace leur droit d'opposition ». D'ici aux échéances électorales de 2007, la Cnil va tenter de clarifier la situation avant que les partis politiques ne se lancent dans des campagnes de marketing en ligne tous azimuts. Elle les a déjà conviés le 9 mai à une table ronde: 
http://www.zdnet.fr/actualites/internet/0,39020774,39337499,00.htm
http://permanent.nouvelobs.com/multimedia/20060407.OBS3269.html
Ailleurs sur le Net :

- Débat TV sur la netpolitique

La présidentielle de 2007 se jouera-t-elle sur Internet ? C’était la question centrale du débat que la chaîne « 8-fi » diffuse en podcast, à partir de lundi 24 avril. Autour de la table : outre moi-même en tant que SN adjoint aux TIC du PS, Arnaud Dassier, l’e-conseiller de l’UMP, John-Paul Lepers ancien journaliste de Canal+ qui lancera en janvier 2007 sur le web une télé 100% politique (telelibre.com), Thierry Vedel, chercheur au CEVIPOF, et Alain Bensoussan, avocat spécialisé dans les TIC, qui estime que l’achat de noms propres sur Google ne pose aucun problème juridique. 

http://www.direct8.fr/emissions/huit_fi/ 
- Naissance de l’observatoire des blogs francophones

http://www.blogonautes.com est un observatoire des blogs de langue française, sur lequel on peut trouver notamment des statistiques sur les 20 850 internautes inscrits sur Blogonautes. 

Quelques chiffres : les blogueurs sont à 60% des hommes et 40% des femmes. Un cinquième des inscrits n'ont pas précisé leur localisation géographique. Parmi ceux qui l'on renseignée, 38% habitent en région parisienne, 12% à Bruxelles, 9% à Montréal, 7,5% à Lille, 6,2% à Lyon, 6,2% à Toulouse, et 3,8% à Marseille.

La répartition par âge est la suivante :
 Moins de 18 ans : 12,5%

 18 à 25 ans : 38%

 25 à 35 ans : 31%

 35 à 50 ans : 12,5%

 Plus de 50 ans : 6%

Les principales plateformes de blogs les plus représentées sur Blogonautes sont:

  <http://www.over-blog.com> Over-blog : 4 505 blogs (21,6 %)

  <http://www.skyblog.com> Skyblog : 1 652 blogs (7,9 %)

  <http://www.blogspot.com> Blogspot : 1 416 blogs (6,8 %)

  <http://www.canalblog.com> Canalblog : 733 blogs (3,5 %)

  <http://spaces.msn.fr/> MSN Spaces : 448 blogs (2,2 %)

  <http://www.lemonde.fr/blogs> Le Monde : 102 blogs (0,5 %)

http://blogonautes.blogomaniac.fr/
- Deuxième politibuzz

Dans l’ADN 7, il était question du premier politibuzz, baromètre mensuel du bruit généré par les blogs. Bruit assourdissant de N. Sarkozy qui « tenait » 42 % des parts de buzz de la sphère politique dans les blogs. La deuxième vague d’étude concernant la période du 15 février au 15 mars vient de sortir. Si N. Sarkozy domine toujours le bruit médiatique (28 %, soit - 14 points par rapport au précédent), il est rattrapé par DSK podcasté (20 %, + 14 points), D. de Villepin et son CPE (15 %, + 9 %), et S. Royal autour de son site « Désirs d’avenir » (12 %, + 4 points). A noter qu’un quart du bruit autour du président de l’UMP provient de « sarkostique », le blog satirique anti-Sarko. Les 3 blogs les plus représentés sur les questions politiques sont ceux de DSK, N. Sarkozy et Loïc Le Meur. L’équilibre droite/gauche se resserre, avec 57 % de parts de buzz pour la droite (- 15 points) et 43 % pour la gauche (+ 15 points).

http://scanblog.blogs.com/politibuzz/
- Après le nébuloscope et le chronologue, un nouvel outil : le presidographe
http://aixtal.blogspot.com/2006/03/outil-le-presidographe.html
Cet outil figure la présence sur le Web d'un certain nombre d'hommes et femmes politiques susceptibles d'être candidats en 2007. Voici ce que cela donnait le 23 mars :





 HYPERLINK "http://www.up.univ-mrs.fr/cgi-veronis/chronologue?mot1=%22Yves%20Cochet%22&amp;amp;amp;amp;amp;mot2=%22Noel%20Mamere%22&mot3=%22Dominique%20Voynet%22&mot4=%22Cecile%20Duflot%22&affichage=absolu&debut=01.01.2006" 

 INCLUDEPICTURE "http://www.up.univ-mrs.fr/veronis/dir.com/presido/img-verts.png" \* MERGEFORMATINET 
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 HYPERLINK "http://www.up.univ-mrs.fr/cgi-veronis/chronologue?mot1=%22Laurent%20Fabius%22&mot2=%22Francois%20Hollande%22&mot3=%22Lionel%20Jospin%22&mot4=%22Jack%20Lang%22&mot5=%22Segolene%20Royal%22&mot6=%22Dominique%20Strauss-Kahn%22&affichage=absolu&debut=01.01.2006" 

 INCLUDEPICTURE "http://www.up.univ-mrs.fr/veronis/dir.com/presido/img-ps--1-.png" \* MERGEFORMATINET 
[image: image4.png]






 HYPERLINK "http://www.up.univ-mrs.fr/cgi-veronis/chronologue?mot1=%22Arnaud%20Montebourg%22&amp;amp;amp;amp;amp;mot2=%22Jean-Pierre%20Chevenement%22&mot3=%22Martine%20Aubry%22&affichage=absolu&debut=01.01.2006" 

 INCLUDEPICTURE "http://www.up.univ-mrs.fr/veronis/dir.com/presido/img-ps--2-.png" \* MERGEFORMATINET 
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 HYPERLINK "http://www.up.univ-mrs.fr/cgi-veronis/chronologue?mot1=%22Francois%20Bayrou%22&affichage=absolu&debut=01.01.2006" 

 INCLUDEPICTURE "http://www.up.univ-mrs.fr/veronis/dir.com/presido/img-centre.png" \* MERGEFORMATINET 
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 HYPERLINK "http://www.up.univ-mrs.fr/cgi-veronis/chronologue?mot1=%22Jacques%20Chirac%22&mot2=%22Dominique%20de%20Villepin%22&mot3=%22Nicolas%20Sarkozy%22&affichage=absolu&debut=01.01.2006" 

 INCLUDEPICTURE "http://www.up.univ-mrs.fr/veronis/dir.com/presido/img-ump--1-.png" \* MERGEFORMATINET 
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 HYPERLINK "http://www.up.univ-mrs.fr/cgi-veronis/chronologue?mot1=%22Jean-Louis%20Borloo%22&amp;amp;amp;amp;amp;mot2=%22Michele%20Alliot-Marie%22&mot3=%22Corinne%20Lepage%22&mot4=%22Nicolas%20Dupont-Aignan%22&affichage=absolu&debut=01.01.2006" 

 INCLUDEPICTURE "http://www.up.univ-mrs.fr/veronis/dir.com/presido/img-ump--2-.png" \* MERGEFORMATINET 
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 HYPERLINK "http://www.up.univ-mrs.fr/cgi-veronis/chronologue?mot1=%22Christine%20Boutin%22&mot2=%22Philippe%20De%20Villiers%22&mot3=%22Jean%20Saint-Josse%22&affichage=absolu&debut=01.01.2006" 

 INCLUDEPICTURE "http://www.up.univ-mrs.fr/veronis/dir.com/presido/img-divers-droite.png" \* MERGEFORMATINET 
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 HYPERLINK "http://www.up.univ-mrs.fr/cgi-veronis/chronologue?mot1=%22Bruno%20Megret%22&mot2=%22Jean-Marie%20Le%20Pen%22&mot3=%22Marine%20Le%20Pen%22&mot4=%22Bruno%20Gollnisch%22&affichage=absolu&debut=01.01.2006" 

 INCLUDEPICTURE "http://www.up.univ-mrs.fr/veronis/dir.com/presido/img-extreme-droite.png" \* MERGEFORMATINET 
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 HYPERLINK "http://www.up.univ-mrs.fr/cgi-veronis/chronologue?mot1=%22Jose%20Bove%22&amp;amp;amp;amp;amp;mot2=%22Bernard%20Kouchner%22&mot3=%22Dieudonne%22&affichage=absolu&debut=01.01.2006" 

 INCLUDEPICTURE "http://www.up.univ-mrs.fr/veronis/dir.com/presido/img-autres.png" \* MERGEFORMATINET 
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Notes :

1. L'échelle verticale donne le nombre de pages par jour sur le moteur Dir.com, en données corrigées pour tenir compte des fluctuations globales (week-ends et vacances, accidents du crawler, etc.). Attention aux différences d’échelle pour comparer les différents graphiques.

2. Les courbes correspondant à Dieudonné et Roland Castro sont à prendre avec précaution, étant donné l'homonymie avec d'autres personnes, qui ne peut être résolue par des moyens automatiques. 

- 15 blogueurs leaders d’opinion selon Le Monde

Tristan Nitot - Le blog : Standblog
La Blogothèque - Le blog : La Blogothèque
Pierre Assouline - Le blog : La République des livres
Philippe Bilger - Le blog : Justice au singulier
Maître Eolas - Le blog : Journal d'un avocat
Versac auteur anonyme - Le blog : Versac
Jean-Michel Billaut - Le blog : Jean-Michel Billaut
Bernard Salanié - Le blog : L'économie sans tabou
Etienne Chouard - Le blog : L'arc-en-ciel
Jean Véronis - Le blog : Technologies du langage
Pascale Weeks - Le blog : C'est moi qui l'ai fait !
Loïc Le Meur - Le blog : Loïc Le Meur
Roland Piquepaille - Le blog : Emerging Technology
Laurent Gloaguen - Le blog : Embruns
Pierre Bilger - Le blog : Blog Bilger
Voici les 15 blogs réputés influents aujourd’hui.
Le blog de Jean Véronis par exemple, professeur de linguistique et d'informatique à l'université d'Aix-en-Provence, nommé Aixtal et consacré aux technologies du langage, est visité par 1 500 internautes chaque jour. Aixtal a connu son heure de gloire en relevant quelques aberrations de Google et en démontrant que le moteur de recherche « gonflait » ses chiffres. L'histoire a été publiée par le New York Times, et Google a corrigé à la baisse ses communiqués.

Mais, reconnaît Le Monde, l'influence réelle des blogs est difficile à mesurer avec précision car influence ne rime pas forcément avec affluence. Il n'existe que peu d'outils pour évaluer précisément et objectivement l'audience d'un blog, le plus connu étant Technorati, site américain dans lequel la blogosphère française a du mal à émerger. Le blog de Loïc Le Meur, considéré comme la référence de la blogosphère française, était, fin février, en 598e position dans le classement de Technorati, avec 4 021 liens provenant de 1 111 sites. 
http://www.lemonde.fr/web/articleinteractif/0,41-0@2-651865,49-759105@51-759106,0.html 

Les Conservateurs anglais donnent la parole à leurs électeurs et leur proposent de réaliser les clips de campagne
Les élections locales arrivent à grands pas outre-Manche (le 04 mai 2006). Comme à chaque campagne, les principaux partis politiques de l'île bénéficient de 3 "programmes" de quelques minutes au sein desquels ils peuvent diffuser leur clip de campagne. 

Cette année, les Conservateurs ont décidé de faire parler leurs électeurs durant ces 3 temps de parole accordés par la BBC. Le site Internet du Parti propose en effet à ces électeurs de tourner des clips de 30 secondes et de les envoyer au siège du Parti qui choisira parmi les meilleurs pour envoi à la BBC. 

Seul brief : répondre à la question "Comment améliorerez-vous votre environnement local?".

 Le Parti Conservateur rappelle que les clips peuvent être tournés à l'aide d'un téléphone mobile, d'une webcam ou en se déplacant lors de l'un des différents meetings.
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