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Afin vous permettre de demeurer à la pointe de l’actualité du net politique, chaque semaine, le secrétariat national adjojnt au TIC vous propose cette synthèse.
A LA UNE : une cartographie des blogs politiques




Les principaux résultats de cette étude
 :
- L’UMP a une stratégie d'ouverture quasi-systématique de blogs par ses cellules jeunes populaires. Très resserrés, ces blogs constituent l'embryon d'un espace de mobilisation, qui peut, par la force de son petit réseau, soutenir un combat, des idées. Le reste de la blogosphère UMP est assez éclatée. L'endogénéité du réseau UMP est une force interne pour les combats militants, mais trouvera vite ses limites quand il s'agira de dépasser la mobilisation de ceux qui sont acquis à la cause. Actuellement l'UMP semble un peu isolée, avec une stratégie de communication en rupture (ses achats de mots-clefs, ses e-mailings, ...) face au grand espace informel, avide de dialogue, des blogueurs. 

- Le PS présente un profil quasiment inverse de l'UMP : un bon nombre de blogs, également, mais en ordre complètement dispersé, et plus connectés sur l'extérieur, beaucoup de micro-réseaux au sein du parti, et un bon nombre de liens avec des blogs d'autres tendances de la gauche. Le PS joue son rôle de centre-pivot de ces politiques blogueurs de gauche. Les liens vers les « analystes » sont importants.
Le principal enjeu du PS est de gagner en puissance, pas en ouverture (à l'inverse de l'UMP). Le réseau est peu dense, les liens sont peu resserrés, il manque d'autorités. Une des possibilités, pour le parti socialiste, serait de créer un blog central, attaché au site officiel du parti, qui joue le rôle d'animateur de ces blogs, fasse remonter leurs idées, regroupe leurs billets, et renvoie vers ce réseau. Il faudrait aussi favoriser, au-delà de l'éclosion nécessaire de nouveaux blogs proches du PS (par des formations, par exemple), les liens entre ces différents blogueurs. Cela n'est pas facile, mais peut se faire de manière non intrusive à l'égard de chaque blogueur, en portant simplement à sa connaissance d'autres blogs d'intérêt. Les blogueurs PS ont un peu tendance à parler chacun dans leur coin, sans se préoccuper de ce que font les autres.

- L’UDF présente un profil original : un réseau relativement fermé aux autres partis, des blogs moyennement liés entre eux, dont beaucoup sont vraiment isolés, mais le choix d'une fédération autour d'un portail, le blog officiel de l'UDF, qui reste cependant creux et ne joue pas ce rôle de porte d'entrée et d'animateur du réseau de blogueurs (pas de lien vers les autres blogueurs de l'UDF, pas de note pointant vers tel ou tel billet de blogueur du parti). 

- CAP 21 : surprise de cette cartographie avec la découverte d'une grosse grappe de blogs tenus par des adhérents de CAP 21 : une bonne dizaine de blogs, pour la moitié thématisés autour des sujets phares du mouvement, et l'autre autour des principales régions du parti. Cette micro-blogosphère écologiste bleue est complètement en vase clos. 

Pour plus de détails :

http://vanb.typepad.com/versac/2006/02/cartographie_de.html
Au PS

- Le PS lance une campagne de clics contre les pratiques commerciales de l'UMP

Voici le message qui circule actuellement auprès des militants : « Lorsque vous tapez les mots CPE, Jack Lang, Ségolène Royal, Jospin, Fabius, Strauss-Kahn ou Parti socialiste sur http://www.google.fr/vous tombez sur des liens publicitaires vers le site de l'UMP ou de l'UNI. En effet, le parti de Nicolas Sarkozy a "acheté" ces mots au moteur de recherche. Cette méthode a été dénoncée par de nombreux internautes.

Il existe un moyen assez simple d'exprimer notre désapprobation. Il suffit de cliquer sur ces liens. Chaque clic est facturé à l'UMP Cela signifie que tous les matins, vous pouvez taper les mots clés donnés ci-dessus et cliquer sur chacun des liens publicitaires pointant vers le site de l'UMP.

Cette première campagne de clics hostiles va "polluer" le trafic Internet du site de l'UMP, qui aura des difficultés à savoir si les internautes sont venus par conviction ou par adversité.

Le coût de cette opération pour l'UMP pourrait aussi être suffisamment dissuasif. A l'issue de cette campagne, l'UMP devrait abandonner cette méthode et si ce n'était pas le cas, il faudra la renouveler et l'intensifier. »
- Estimations contradictoires sur la mobilisation CPE
Un article du Figaro (http://www.lefigaro.fr/politique/20060208.FIG0109.html) indiquait le 7 février que le « CPE n'a pas ému les foules sur le Net, où les blogs, lieu d'expression des jeunes par excellence, sont restés très timides ». Skyblog, hébergeur leader avec 3 800 000 blogs, fait le même constat, continue le Figaro, en relevant un frémissement mais pas de « raz de marée ». En revanche, si le CPE a peu incité la création de blogs, il a intéressé les surfeurs, à en croire la consultation de ceux des partis politiques. Plus de 15 000 visiteurs uniques sont allés voir, le 7 février, stopcpe.net, le blog du Mouvement des jeunes socialistes, contre 6 000 pour ensemblepourlecpe.com, le blog des jeunes UMP. « Matignon et le ministère de l'Education nationale se connectent en moyenne cinq fois par jour depuis sa création », se félicite Matthieu Rouveyre, webmaster de stopcpe.net. 

Le blogueur Valerio Motta indique au contraire que le CPE « passionne la blogosphère » (http://valeriomotta.canalblog.com/archives/2006/02/08/1342651.html): une recherche CPE technorati comptabilise plus de 2800 billets, avec un pic à près de 300 le 7 février pour un mouvement qui débute, alors qu'une recherche DADVSI montre environ 2400 billets avec un pic à moins de 160 billets par jour au sommet de la mobilisation…
A noter la création d’un WIKI pour soutenir le CPE : http://www.cpewiki.info/index.php/Accueil
A l’UMP

- L’UMP a acheté « Outreau »

Billet d’un blogueur qui rapporte une discussion avec Arnaud Dassier, le responsable de l’e-communication de l’UMP, qui justifie la stratégie offensive de l’UMP d’achat de mots-clés. Dernier en date : « Outreau »…
http://blog.mendes-france.com/2006/01/31/aparte-avec-arnaud-dassier-a-la-soiree-politique-20/
A voir également l’interview d’une avocate indiquant que l’achat de noms propres à des fins commerciales porterait atteinte au droit du nom, même si aucune jurisprudence n’existe actuellement.

http://www.temps-reels.net/blogs/webpolitique/index.php/2006/02/07/22-l-achat-de-noms-propres-sur-google-par-l-ump-pas-vraiment-legal
- Un filtre anti-Sarkozy
Un blogueur, fatigué des campagnes de communication/publicité agressive de l'UMP, a développé un petit plugin pour Firefox permettant de nettoyer le Web des références à Monsieur Sarkozy. Il s’agit d’un petit programme, fonctionnant comme un filtre, qui permet, lors d’une recherche, de faire disparaître tous les liens mentionnant Sarkozy ou l'UMP.

http://www.3pblog.net/index.php?entry=entry060204-221929
- Jean-Pierre Raffarin sort son blog

Appelé « Carnet », on y retrouve quelques raffarinades, comme : « en 2007, ce qui n’a pas été préparé ne pourra être fait »…

http://www.carnetjpr.com/carnetjpr/
Ailleurs sur le Net

- L’affaire des caricatures de Mahomet touche le net
Quelques cyber-militants musulmans, indignés par les caricatures représentant leur prophète, ont lancé des attaques contre des sites occidentaux. En tête de liste des cyber-victimes, le Danemark a vu le nombre de ses sites hackés augmenter de manière vertigineuse. Pour se faire, les hackers ont recours aux fameuses attaques par DDOS (Distributed Denies Of Service) qui visent à saturer les serveurs par de fausses requêtes ou qui exploitent les failles du système distant. Certains sites visés ont également vu leur contenu altéré. La France est elle aussi touchée par ce type d'attaques : le site du journal France Soir qui a fait paraître les images a subi une attaque par DDOS.

Parmi les hackers, un pirate marocain du nom de Darkblood s'est rendu coupable d'une vingtaine de modifications en une journée, exhortant le boycott des produits danois dont une liste est disponible sur le site no4denmark.com.

- Temps de parole pour la campagne de 2007

Francis Beck, membre du Conseil Supérieur de l’Audiovisuel, à la fois en charge du groupe de travail sur les nouveaux médias et du groupe de travail sur « pluralisme et déontologie de l'information, campagnes électorales », dans une interview à Netpolitique du 3 février, précise : « les interventions des candidats à l’élection présidentielle de 2007 qui seraient véhiculées par d’autres types de services sur Internet comme des services de podcasting ne sauraient être prises en compte par le CSA au titre de leur temps de parole. »
http://blog.netpolitique.net/index.php/2006/02/03/248-communication-politique-et-cgm-interview-de-francis-beck-membre-du-csa
Réalisée par le département � HYPERLINK "http://www.utc.fr/rtgi/" �RTGI� de l'� HYPERLINK "http://www.utc.fr/" �UTC� (Université de technologie de Compiègne), une cartographie de 260 principaux blogs politiques recensés au 27 janvier, intitulée blogopole, est en ligne :


� HYPERLINK "http://www.utc.fr/rtgi/op2007/index.php?id=2" ��http://www.utc.fr/rtgi/op2007/index.php?id=2�


Elle figure les principaux blogs politiques en présence sur la toile et l’importance de leurs liens.





Légende :


■ PS


■ UMP


■ UDF


■ Cap 21 (C Lepage)








Chaque point indique un blog et chaque trait un lien. La taille des points indique un score d’autorité (le nombre de liens pointant vers ce blog).








� Cette synthèse provient des commentaires du Blog de Versac.
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